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Traume erfiillen - mit dem richtigen Modemisierungsdarlehen
Wenndie eigene’ wohmﬂ:ndndaseigm Haus in die Jahre  gekommen istund nicht mehr den nevesten Standards entspricht,
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Rhein-Ruhr eG eine optimale Losung dar. Musterweg 1
Ihve Vorteile auf einem Blick 12345 Musterheim
+ Sie bendtigen keinen Grundbucheintrag 01234 567890
+ Keine Gebiiren max@mustermann.de
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Auszug aus unseren aktuellen Kampagnen

Ratenkredite (Umschuldung, Fahrzeugfinanzierung, Modernisierung, Kredit)
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Erfllien Sie sich Ihre Wansche!
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Ratenkredit - Wiinsche erfiillen (direkte Ratenkredit - Teure Altkredite
Anzeige Ratenkreditvergleich) & umschulden - 3

Richtig viel Geld sparen mit der e
Umschuldung von teuren Altkrediten! n Triiurne edflillen mil sinem Modamisiemung

Konten und Karten (Girokonto, Tagesgeld, Kreditkarte)
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Girokonto ’ I Hreddkale in feiden von Conana

Wellspanen Tagesgeld

Kfz-Versicherung und Motorradversicherung

NEU: Kfz-Versicherung (direkte Anzeige Motorradversicherung (direkte Anzeige
des Kfz-Versicherungsvergleichs) ﬁ des Motorradversicherungsvergleich ﬁ

Haushaltsoptimierung (Strom, Gas, DSL)
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Highlights

> Individuelle Landingpages mit wenigen Klicks

> Fiir PROCHECK24-Partner kostenlos

> Einfache Individualisierung und Personalisierung auf lhr Unternehmen
> Rechtskonformes Impressum und Erstinformation

> Optimale Darstellung auf allen Endgerdten

. 089 2441 853 51

sonnenschein GmbH

& Ihr Firmenioge

/ ICH Bl GERNE Fijp SIE DA

Versicherungswechsel mit uns - ganz
einfach

Kfz-Versicherungsvergieich finden wir in wenigen Minuten heraus, wievic
icherung sparen kdnnen. Ob komplette Neuanmeldung oder

@jmrﬁunenmgo J gswechsel spielt dabei keine Rolle.

nde Tarif gefunden, erfolgt der Abschiuss direkt online. Die elektronis:

g 2ur g Ihres jges erhaiten Sie direkt na
r schnellen Spritziour mit Ihrem neuen Fahrzeug nichts im Wege.
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> E-Mail-Marketing (500 Mails pro Monat inklusive)

> Einfaches Teilen auf allen Social Media Kandlen (Facebook, Twitter,

WhatsApp und mehr)

> Integriertes Auswertungstool zur Erfolgsmessung lhrer Kampagne

o Marketing-Assistent

Kampagne: Kampagne zum Thema Gasvergleich

Link: https://sonja-hutzenthaler.digitales-
maklerbuero.de/gasvergleich.html

Zielgruppe: Alle Kunden, die einen Gas-Anschluss haben

Marketing-Kanal wahlen

@ Facebook

&® Google Plus

O XING

Q Twitter

® WhatsApp

83 E-Mail

& Link in die Zwischenablage kopieren

© Facebook |

JELZT

..

Sie drgern sich tiber zu hohe Kontofithrungsgebiihren?
Jetzt Girokonto wechseln und sparen!
Wie finden G93 pamende Konto fir Sie Jutt wergiaiches

® WhatsApp

Sie argern sich uber zu hohe Kontofuhrungsgebuhren? Jetzt
. b Girokonto wechseln und sparen?
. Wir finden das passende Konto fur Sie. Jetzt vergleichen.

-
‘ sonja-huzzenthaler.digitales-maklerbuero.de
b~

Jetzt Girokonto einfach wechseln und schnell uber 100 Euro im Jahr sparen.

https://sonja-hutzenthaler.digitales-maklerbuero.de/girokonto.html|

Viele GruRe,

Max Mustermann 1212 @

E-Mail

DIGIDOR|MARKETING-PLATTIEQORM

‘Kampagnen Mailings_ Rechtliche Ausweru"]g instellungen

Sonnenschein GmbH

Hallo Frau Muster,

argem Sie sich nicht Gber hohe U fur
Mitunserem Gi finden Sie schnell und einfach das

passende Konto.
So einfach geht's

Bei Fragen bin ich geme fir Sie da!

Viele GraRe,

Max Mustermann

$Sonnenschein GmbH

Sonja Hutenthaler

Landshuter Allee 8

80636 Munchen

Tel.. 089 2441 853 51

E-Mail: 50012 huenthaler@orocheci24 do
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So einfach geht’s

1. Anmeldung bei DIGIiDOR

Loggen Sie sich bei PROCHECK24 ein. Unter dem MenUpunkt ,Marketing” klicken Sie auf
+Marketing-Kampagne starten”. Sie kdnnen sich dann als PROCHECK24-Partner bei DIGIDOR
anmelden. Nach der Anmeldung erhalten Sie direkt eine E-Mail mit Ihren Zugangsdaten.

Die Funktionen der DIGIDOR Marketing-Plattform kénnen Sie mit einem kostenlosen DIGIDOR-Konto
oder als expertenhomepage-Kunde direkt in lhrer Homepage-Administration nutzen.

SRR DIGIDOR|MARKETING-PLATTFORM

Yk Ein neues Konto erstellen

Guten Tag Max Mustermann,

[MEX v I [ T ,,I Die Angabe 1hel herzlich willkommen bei der DIGIDOR Marketing-Plattform!
und Adressdate| In dieser E-Mail senden wir Ihnen die Zugangsdaten far Inr Benutzerkonto.

[ orga@procheck24.de v I

Die hier gemacht|
‘4 verwenden wir, u Ihr Benutzername: mustermann56

direktbel derERy Inr Passwort: 1y9Fénye

I Sonnenschein GmbH

[ Sonnenallee 8 v ‘ Ihr Unternehmen|
(12385 v|[Musterstadt v| :v‘l‘:dd:r:‘t:r"::g: Melden Sie sich nun mit diesen Zugangsdaten unter config.expertenhomepage.de an.
I 089 2441 853 50| I Ihrer Landingpag)
2 Mit freundlichen Gragen
weiter

Ihr Team von expertenhomepage

2, Erstellung von Impressum und Erstinformation

Bei Ihrem ersten Log-In werden Sie aufgefordert, ein neues Passwort auszuwahlen und die
Nutzungsbedingungen zu akzeptieren. Danach wird Ihnen ein Fenster zur Erstellung des
Impressums und der Erstinformation angezeigt. Ein Generator flihrt Sie schnell und einfach
durch die notigen Angaben und erstellt Ihr rechtskonformes Impressum sowie lhre Erstin-
formation. Beides wird dann automatisch auf lhren Kampagnen-Landingpages angezeigt.

Herzlich willkommen! ,

Bitte vergeben Sie zuerst ein neues Passwort fur lhre Administrations-Oberfliche: l m p I'eSS u m u n d E rSt' n fo rm atl o n
neues Passwort: Passwort bestatigen: erstellt in nur 3 Schritten
'..... m

Nutzungsbedi fiir das C y DIGIDOR [

§1 d der i |

Die exper ge GmbH (Anbieter) stelit dem Nutzer das Contentsystem DIGIDOR zur Verfiigung.

Der Nutzer kann mit DIGIDOR den von den Produktpartnern bereitgesteliten Content dber verschiedene

digitale Kandle fir ing- und W nutzen.

Umsétze oder Kundenkontakte, die aus den iten bzw. dber den i Content

generiert wurden, stehen ausschiieRliich dem Nutzer zur Verfiigung.

z R S g ) ~ Hinweis: Der Impressums- und Erstinformationsgenerator kann keine individuelle
Die Kosten fiir die Bereitstellung und Nutzung von DIGIDOR tragen die teiinehmenden Produktpartner,

Rechtsberatung ersetzen, da die von lhnen gemachten Angaben automatisiert und

mit denen P getroffen sind. softwarebasiert umgesetzt werden. Insbesondere konnen keine Eingabefehler
§ 2 Pflichten des Nutzers Gberpriift werden.
Der Nutzer verpfiichtet sich durch die Einwiligung in diese gsbedingung andig 2u | Mir ist bewusst, dass die Verwendung der generierten Dokumente auf eigene
Gefahr und eigenes Risiko erfolgt. Eine Haftung fiir eventuelle Fehler wird nicht
= . X _ ay druck
Ich ak e die Nutzungsbedi -

:




3. Auswahl der gewiinschten Kampagne

Auf Ihrer DIGIDOR-Startseite werden lhnen unter,,PROCHECK24” alle vorbereiteten Kam-
pagnen angezeigt. Um lhnen die Entscheidung leichter zu machen, kénnen Sie sich mit Klick
auf das Kampagnen-Bild eine Vorschau anzeigen lassen. Wahlen Sie dann einen internen
Namen fur lhre Kampagne aus und starten Sie mit,weiter” die Individualisierung.

Wahlen Sie eine Kampagnen-Vorlage

alle Sparten v alle Veréffentlichungszeitpunkte

—
alle Anbieter expenenlllhomepnge GDV

PROCHECK24 X | Alle Filter entfernen
4 von 53 Kampagnen eingeblendet

weiter ohne Vorlage

PROCHECK24

v

Finanzierung & Kredite

| o st woen, m s preksan kgt imcapscas |

PROCHECK24

Mit dem Gasvergleich kénnen Ihre Kunden in nur 5 Minuten bis zu 1.000 Euro bieterwechsels hervorgehoben. Zusatlich ist Ihr Vergleichsrechnerlink, ein
sparen. In der Kampagne werden die Vorteile und die Einfachheit eines Gasan- sowie ein hinterlegt.

Sie nutzen diese Vorlage bereits fur eine Ihrer Kampagnen:

x
PROCHECK24

Kampagne zum Them:

PROCHECK24

PROCHECK24 Neue Kampagne aus dieser Vorlage erstellen:

Vorschau

Name Ihrer Kampagne: | Gas | |

4, Personalisierung

Auf der folgenden Seite wird Ihnen die gewahlte Kampagne angezeigt. Alle variablen Felder
wurden bereits mit den von Ihnen vorliegenden Daten befullt. Auch lhr persénlicher Ver-
gleichsrechnerlink von PROCHECK24 wird automatisch verwendet. Starten Sie mit der
Uberpriifung lhrer hinterlegten Daten unter dem Hauptmeniipunkt,Einstellungen” Was Sie
genau unter den jeweiligen Menupunkten andern und einstellen kénnen, haben wir kurz

fur Sie zusammengefasst.

Personalisierung Benutzerdaten Schnittstellen Benachrichtigungen Personalisierung

Kontaktioto:

Kotstbox. F K U rome- A - EE I E Lux Q@
Max Mustermann
Sonnenschein GmbH

Landshuter Allee 8
80626 Manchen

0892441853 51
maxmustermann@procheck24 de
Kundenmsprache:  perasnlich [l

Standare-Lage:

Musterlogo

Benutzerdaten = Hier konnen Sie lhre Be-
nutzerdaten fiur die Plattform verwalten.

Schnittstellen = Uber diesen Punkt konnen
Sie sich fur weitere Schnittstellen von Pro-
duktpartnern freischalten lassen oder diese
verwalten.

Benachrichtigungen = Entscheiden Sie
bei diesem Punkt, Giber was genau Sie von
DIGIDOR per E-Mail automatisch informiert
werden wollen.

Personalisierung = Der wichtigste Menu-
punkt. Personalisieren Sie lhre Kampagne
mit Kontaktfoto, Kontaktbox sowie lhrem
Firmenlogo.



5. Grafische Anpassung und Optimierung

Uber den Hauptmeniipunkt,Kampagnen” gelangen Sie zu Ihren bestehenden Kampagnen.
Mit Klick auf das Kampagnen-Bild &ffnet sich lhre zuvor personalisierte Website. Am oberen
Bildschirmrand sehen Sie jetzt das ,Kampagnen-Meni’, mit dem Sie weitere Anpassungen
vornehmen konnen. Im Folgenden erklaren wir lhnen kurz, was sich hinter den jeweiligen
Unterpunkten verbirgt.

Kampagnen  Mailings  Rechtliches  Auswertung  Einstellungen Inhalt = Ze'gt Ihnen eine VOFSChau Ihrer
Inhalt Design Titel & Logo Eigenschaften Auswertung Kampagne an' Sie kénnen SiCh Uber das
———rr e darunterliegende Drop-Down-Feld eine
= Vorschau auf Computer VOI‘SChaU fur Computer, Tablet Oder Smart'

0 Vorschau auf Tablet phone anzeigen lassen.

# Vorschau auf Smartphone

Vorschau in neuem Tab &ffnen . .. . . .

@) g il s Design = Uber diesen Meniipunkt kdnnen

T Sie die aktuell ausgewahlten Farben zu

Design FlieBtext, Uberschriften, Links, Button und

Hintergrund auf lhr Unternehmen anpas-
. . . . . .Haupﬂame[Famvanamen automatisch generieren ] .g .. A . .p
EEEEE | = — sen. Hier konnen Sie entweder die links

‘ B onersconnen Hetere varane angezeigten Farben nutzen oder mit Klick
. . . . - Links Sehr helle Variante . e .o . ..
Bl . , auf das jeweilige Kastchen ganz individuell
mﬁm verwerfen . .

Ihren eigenen Farbcode eingeben.

Titel & Logo Titel & Logo = Hier kdnnen Sie ein sepa-
Logo Logo anzeigen | [Positon zentrieen) | [Standard-Postion] rates Logo fur diese Kampagne hinterlegen,
oian | 1550 cusvaten undchiaden Zusatzlich zu den bereits angezeigten Da-

XLogo éschen ten ist die Einblendung weiterer Kontakt-
daten im Kopfbereich Ihrer Kampagnen-
verwerfen . . .
Website moglich.

Musterlogo {, 089 2441 853

Landingpage-Eigenschaften EigenSChaften = A”e ElgehSChaftEH |hl’el’
- —— Kampagnen-Landingpage sind hier zusam-
R = mengefasst. Vom Kampagnennamen, Titel

Seitenbeschreibung:  Mit S Klicks, in 5 Minunten bis zu 1.000 Euro bei Ihrem Gasanbieter sparen. biS hin ZU der Webadresse Unter der Ihre
———— Kampagne online erreichbar ist. Bei Bedarf

Google-Vorschau: | Gagvergleich mab infos
http:

e g kénnen Sie in den einzelnen Feldern Ander-
S — ungen vornehmen oder durch Schlussel-
worter und Seitenbeschreibung eine Such-
maschinenoptimierung durchfiihren.

DIGIDOR|MARKETING-PLATTFORM

Kampagnen  Mailings  Rechtliches ~ Auswertung  Einstellungen Meine Pakete

Auswertung

Altkredite umschulden Vorschau der Kampagne offnen

Auswertung = Uber diesen Punkt kom-
men Sie zu einem Auswertungs-Tool, das
lhnen alle Fakten zu Ihren Kampagnen
wie z. B. die Besucheranzahl, Formularan-
fragen, Verweildauer und vieles mehr an-
zeigt.

© Verweildaver
\ 4 Conversion-Rate der Besucher




6. Kampagne per E-Mail versenden

Nach Anpassung und Personalisierung der Kampagne folgt jetzt der Versand an lhre Kunden.
Rufen Sie Ihre Kampagne liber den Mentlipunkt,Kampagnen” auf. Oben rechts wird Ihnen
ein Button mit dem Text ,Kampagne teilen” angezeigt. Nach Klick 6ffnet sich der Marketing-
Assistent, der Sie jetzt beim Teilen lhrer Kampagne unterstitzt. Wir starten mit dem Versand
per E-Mail. Wahlen Sie hierfur den Marketing-Kanal ,E-Mail” aus.

Rechtliches

Kampagnen  Mailings Auswertung  Einstellungen Meine Pakete

Inhalt Design Titel & Logo Eigenschaften Auswertung

Vorschau auf: Computer g

[ o Kampagne teilen ]

o Marketing-Assistent < 089 2441 853 50

Kampagne: Kampagne zum Thema Gasvergleich

| ICH BIN GERNE FUR SIE DA!

Link: https:/sonja-hutzenthaler digitales-
maklerbuero.de/gasvergleich_html

Zielgruppe: Alle Kunden, die einen Gas-Anschluss haben

. Marketing-Kanal wahlen

“4 l © Facebook

| & Google Plus |
| @ XING | Sonnenschein GmbH
Landshuter Allee 8
| O Twitter | 80636 Miinchen
089 2441 853 51
Mt 5 KI k i 5 M t b | — l sonja.hutzenthaler@procheck24.de
| ICKS INn inuten nIs ‘ ‘
| =3 E-Mail |

| & Link in die Zwischenablage kopieren

6.1 E-Mail Text

Bei dem nachfolgenden Fenster kdnnen Sie nach
Klick auf,Mailing erstellen” mit dem E-Mail-Text
beginnen. 9 Mailing erstellen

o Marketing-Assistent

Kampagne per E-Mail versenden

Mailing verfassen verfugbares Sende-Kontingent im Marz: 497 / 500 E-Mails | Kontingent erweitem & Empfanger fiir Mailing importieren

Name des Mailings (intern): | Kampagne Girokonto

J Zum Weiterleiten an Ihre E-Mail-Adresse senden
Empfanger alle aktiven Empfanger v 0 Emptanger

Betreff Keine KontofuhrungsgebGhren mehr? Jetzt Girokonto wechseln und richtig sparen.

Hier haben wir bereits einen Muster-
text flr Sie hinterlegt, den Sie frei nach

Sonnenschein GmbH

——— Ihrem Belieben verdndern kdnnen.
s Uber den integrierten griinen Button
Mwmmw gelangt lhr Kunde spater auf Ihre Kam-
i pagnen-Website. Da bis dato noch keine
— Empfangerliste fir lhr Mailing angelegt
S—— wurde, konnen Sie lhre E-Mail-Vorlage

vorerst unter ,Entwurf speichern” ab-
_u‘ﬁ-———-ﬁ\ — legen.



6.2 Empfangerliste

Uber den Meniipunkt ,Empfianger” kénnen Sie lhre Kundendaten importieren. Laden Sie
hierfir eine Excel- oder CSV-Datei mit folgenden Standardfeldern in das System: Anrede,
Vorname, Nachname, E-Mail. Geben Sie fiir Ihre Empfangergruppe vor dem Speichern einen
Namen ein. So konnen Sie die Empfangerliste spater genau der Kampagne zuordnen. Bitte
beachten Sie die angezeigten Hinweise zum Datenschutz.

Kampagnen  Mailings  Rechtliches

Auswertung  Einstellungen

Meine Mailingy Empfénger [instellungen

Mailing-Empfanger

m

Gruppen

+* neuen Empfinger hinzufiigen ++ Empféngerliste importieren

Status E-Mail-Adresse

orga@procheck24.de

Empfangerliste importieren

sonja hutzenthaler@procheck24 de Daten hochladen

Laden Sie eine Excel-Tabelle oder CSV-Datei mit den zu impor

Meine Pakete

2 Empfanger gesamt | 2 aktiv | 0 inaktiv

Empféng hoch.

Alle auswahlen / Auswahl entfernen markierte: zur E

6.3 Einstellungen

Uber den Untermeniipunkt,Einstellungen” kdnnen Sie weitere Punkte zum Absendernamen,
Absender-E-Mail sowie Layout und Auswertungskriterien anpassen. Tipp: Die Standard-
Anredezeile wird nur verwendet, wenn Sie keine eigene ,Anrede” in Ihrer Empfangerliste

importiert haben.

Einstellungen

|

& Excel-Tabelle oder CSV-Datei mit Empféngerdaten hochladen

Excel-Tabelle oder CSV-Datei auswahlen oder mit der Maus in diesen Bereich ziehen und ablegen

zuriick

Grundeinstellungen Layout Opt-In Datenfelder Auswertung
Name des Newsletters: A Sonnenschein GmbH mehr Infos
Absendername: Sonnenschein GmbH | Sonja Hutenthaler mehr Infos
Absender-E-Mail: orga@procheck24.de mehr Infos
Standard-Anredezeile: Guten Tag mehr Infos

"




6.4 Versand

Rufen Sie unter dem Meniipunkt,Meine Mailings” Ihren zuvor gespeicherten Entwurf auf.
Wahlen Sie in dem oben angezeigten Drop-Down-Menii lhre hochgeladene Empfanger-
liste aus. Mit Klick auf den Button ,testen und versenden” kommen Sie zum nachsten Fen-
ster. Hier konnen Sie vorab eine Test-E-Mail an lhre hinterlegte E-Mail-Adresse generieren

und dann direkt den Versand an lhre
Mailing verfassen verfagbares Sende-Kontingent im Marz: 497 / 500 E-Mails | Kontingent erweitern Kunden anstolRen.

Name des Mailings (intern):  Kampagne zum Thema Gasvergleich

Empfanger Empfanger-Gruppe oder Import v 1 Empfanger
liste fur Gas-K: - Import vom 23.03.2018 12:18 v
Betreff Jetzt Gasanbieter wechseln und bis zu 1.000 Euro sparen “
- Mailing verfassen verfigbares Sende

Sonnenschein Gmbl  Mailing testen

Bevor Sie das Mailing versenden, empfehlen wir Ihnen, zuerst einen Test an Ihre hi E-Mail-Ad orga@p! .de zu senden. So
konnen Sie Uberpriifen, ob das Mailing im E-Mail-Programm korrekt dargestellt wird.

{[Empfanger: Anredezeile]], Test-E-Mail versenden

mit der Wahl des richtigen Gasanbieters lassen sich schnell bis 2
Finden auch Sie schnell und einfach heraus, wie hoch Ihr person
weiteren Info’s haben wir fur Sie unter "So einfach geht’s” zusan

Vi T . .
So einfach geht's VRS gung ptieren

i o ey 6 s W 3o il [J  Ich bestitige, dass mir von allen Empféngern dieses Mailings eine explizite Einwilligung vorliegt, diese per E-Mail zu

kontaktieren (z.B. per Double-Opt-in-Verfahren oder Werbeeinwilligung im Muklawortmg) Weiterhin ist mir bewusst,
Viele Grufe, dass te Sp: oder der an fa aus atzen zur Sp! ]
‘Sonja Hutzenthaler meines Accounts fiihrt.

2zuriick zur Bearbeitung

Entwurf speichemn T Nerwerfen r

7. Kampagne uiber soziale Netzwerke teilen

Sie konnen |hre Kampagnen per Knopfdruck auf samtlichen sozialen Netzwerken teilen,
um so eine noch grof3ere Reichweite zu erzielen. Rufen Sie
hierfir lhre erstellte Kampagne auf. Rechts oben auf den # Marketing-Assistent

Button,,Kampagne teilen” klicken und gewunSChteS Netz- Link-Beschreibung festlegen
werk auswahlen. Wir haben natlrlich auch hier Texte und Titel des geteilten Links
ein Iizenzfreies Bild fur Sie Vorbelegt. Jetzt fehlt nur noch Finden Sie zusammen mit uns heraus, ob Sie auch zu viel fur Ihr Gas bezahlen

ein Knopfdruck und Sie teilen Ihre Botschaft auf Facebook =

Schnell und einfach Thr personliches Sparpotenzial berechnen mit unserem

& C O, Gasvergleich.

A Marketing-Assistent
Vorschaubild der Seite
K: zum Thema G ich S und
Link: https://sonja-hutzenthaler.digitales-
maklerbuero.de/gasvergleich.html Achten Sie unbedingt darauf, dass Sie nur Bilder verwenden, deren Lizenz

ausdricklich die Verwendung auf Facebook erfaubt, oder nutzen Sie selbst erstelite

Zielgruppe: Alle Kunden, die einen Gas-Anschluss haben oder eriele Biidalelen

Vorschau

Marketing-Kanal wéahlen

| © Facebook

| ® Google Plus

|
| §
[@xne |
| O Twitter | @
|
|
|

Finden Sie zusammen mit uns heraus, ob Sie auch zu
l ® WhatsApp

viel fiir Thr Gas bezahlen.
hschein GmbH Schnell und einfach Ihr personliches Sparpotenzial berechnen mit unserem Gasvergleich.
SONJA-HUTZENTHALER.DIGITALES-MAKLERBUERO.DE
| =3 E-Mail Buter Allee 8
Manchen
Ealde 2 2 2 41 853 51
| & Link in die Zwischenablage kopieren < zuruck




DIGIDOR ist einfach einzurichten und schafft neue
Wege zur Kundenansprache —unser Partner Herr
Weiland hat es ausprobiert

,Eine Kampagne uber DIGIDOR einzurichten ist total
einfach. Auf meiner Firmenseite in Facebook habe ich
die Kampagne bereits mehrfach geteilt und gute Re-
aktionen erhalten. Welches Medium ich hier gerne
Uber den Marketingassistenten bei DIGIDOR nutze ist
WhatsApp. Aus meiner Sicht ist das wesentlich effek- " ./D"’f“'ﬂ/e"o’j‘?”d

tiver als eine E-Mail. Kunden haben lhr Handy immer elland freditcenter

zur Hand und sind von Natur aus neugierig wenn eine neue Nachricht eingeht. Gehen
E-Mails oft unter, erreicht man den Kunden so direkt. Uber diesen Weg habe ich schon
mehrere Kreditanfragen generiert. PROCHECK24 macht es einem hier auch wirklich
einfach, da fiir jeden Kanal bereits Texte und Bilder vorbelegt sind. Finde ich super,
weiter so.”

E= Ok Wt Krdcomsr, 623

178
Besucher

Erfillen Sie sich Ihre Wansche!

0 Facebook

Dnrk Weiland KreditCenter - unabhéngiger Kreditvermittier
hal einen Link geteilt
4. Dezember 2018 - ¥

m—— . = -g
:B-v--o, .’ g

wil Telekom.de LTE n:3e 82% -

< & v O Q e~

Erflillen Sie sich Ihre Wiinsche.
Jetzt Niedrigzinsphase nutzen
und Top-Konditionen beim

Ratenkredit sichern.

DIRK-WEILAND.DIGITALES-MAKLERBUERO.DE
-  Erfiillen Sie sich Ihre Wiinsche... Mehr dazu
Jetzt Niedrigzinsphase nutzen und Top-Konditionen beim...
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Dik el Erreichte Personen Interaktionen

https://dirk-weiland.digitales-
maklerbuero.de/ratenkredit_-
_wuensche_erfuellen.html

Anfragengenerierung per WhatsApp




Sie haben Fragen? Kontaktieren Sie uns!

PROCHECK24 Vertriebspartnerservice

Fir weitere Informationen sind wir gerne flr Sie da.

> per Telefon 089 /2441 853 99 (Vertriebsexperten)

> per Mail info@procheck24.de

> per Chat Support-Chat auf der Website
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